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Résultats
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INDICATEUR BRAND
1¢r¢e marque de PQN généraliste

consultee par plus de 7M de Francais
La + forte progression (+296 000 lecteurs et/ou internautes)

%pén Audience en 000 Evol’ vs 2009 Evol® vs,08-09
L'Equipe 8133 L_ 3,4 0,5
Se Nlondey o —— 7097 — 4 —E
1,4 :

quotidien + r + interr
5499

Le Figaro

20 Minutes 5391 0,9
Le Parisien / Auj. 5239 2,7
Métro 4762 0,7
Libération -0,2
Les Echos
Direct Soir
Direct Matin 2,7 11,1
Le JDD

La Tribune -16,4

Source EPIQ 2009-2010
Base lecture et consultation<8j



INDICATEUR BRAND
1¢r¢ marque de PQN des CSP +

nautes CSP

wpen.  Audience en 000 Evol° vs 2009 Evol° vs 08-09

IL?JM@M@L? B 5o S 31 37 — 4

quotidien + magazine + inter

L'Equipe 2588
20 Minutes 1920
Le Figaro 1850
Le Parisien / Auj. 1594
Métro 1564
Libération 1523
Les Echos 1180
La Tribune
Direct Matin
Direct Soir 11,6 -14,7
Le JDD -12,3

Source EPIQ 2009-2010
Base lecture et consultation<8j



feNMionde -1 872 000 lecteurs chaque jour,

une audience toujours en progression
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I 5.4%
e
e
o

Evol° vs 2009 Evol° vs 08-09

Audience en 000

% pén.
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2444
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2,2 -0,4
-3,6
-3,8

-1,0

-0,7

Le Monde

1 3.7%
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Le Figaro
Direct Soir
Direct Matin
Libération
Les Echos
La Croix

La Tribune
L'Humanité
France Soir
Le JDD
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Source EPIQ 2009-2010
Base LNM sauf JDD (LDP)
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1" quotidien national des CSP+

Audience en 000 Evol° vs 2009 Evol° vs 08-09
% pén.
20 Minutes |72, [——— 889 1,90 2,8
Le Monde | 66% 814 F4,9

Métro
L'Equipe

6.0%

Le Parisien / Auj.

Les Echos E— 419 r8,6
-2,0

Le Figaro | 32% 397
Libération | s2% 395 0,5
Direct Matin | 339 7,5
Direct Soir | 305 -10,1
La Tribune -18,2

La Croix
L'Humanité
France Soir

Le JDD

336 -10,9

1Q 2009-2010
Base LNM sauf JDD (LDP)



Résultats
AEPM 2009-2010

LE MONDE MAGAZINE
Succes du repositionnement

mrand Prix
065 Medias




Le Monde Magazine, L N
La seule progression significative de son uc

+ 155 600 lecteurs vs 2009

Audience en 000 Evol° vs 2009 Evol° vs 08-09*

LEquipe Magazine RN ;70 ) 09% 2,8%

Télérama [ 2 411 -2,3% -0,7%
Le Nouvel Observateur _ 2 350 -0,6% -4,6%
L'Express [N 2 052 -4,1% -8,8% N
Le Point [ .- -4,9% Il -5,1% [l
Marianne [ 1748 0,1% -6,1% R
Le Figaro Magazine [ 1730 -1,8% i -2,4% W

Courrier International || NI 1 230 -8,7% - -11,2% -
Le Monde Magazine [N : 179 — I I o]

* Correspond a [’audience avant le relancement Source AEPM 2309-23; g
ase




La plus forte progression @

sur les CSP+
+ 86 500 CSP+ vs 2009

Audience en 000 Evol°® vs 2009 Evol°® vs 08-09

L'Equipe Magazine [N Q00 1206 h 6,7% _ 10,8%
Teeram [ 1076 o [ 0% I
Le Nouvel Observateur || N QG o5: B 19% -2,7% I
L'Express |GG 801 2,5% i -14,4% |G
Marianne [N 682 -0,9% | -4,5% 1IN

Le Point NN 656 -1,7% [l Il s.0%

Courrier International | NN 592 -7,7% R -7,0% | G
Le Figaro Magazine [ 560 F 1,5% -1,6% !

Le Monde Magazine [N 550 _ 18,7% _ 13,4%|

47% des lecteurs du Monde Magazine sont CSP+

Challenger sur son UC, talonnant Courrier International Source AEPM 20092010
ase
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La plus forte progression g

sur les CSP++
+ 50 700 CSP++ vs 2009

Audience en 000 Evol°® vs 2009 Evol° vs 08-09
Télérama [ 649 "0.7% 13,3%
Le Nouvel Observateur [ 555 2,3% -3,1% Il
L'Equipe Magazine [ N s+ 6,6% I o.5%
L'Express [ NN 433 0,4% -14,2% [ NG
Le Point [ 425 “3,7% Bl 4.5%
Marianne | 403 -2,4% F 4,4%
Le Monde Magazine N 385 I - B .
Courrier International [N 374 -7,5% -7,0%
Le Figaro Magazine [ 331 -1,9% -8,7%
33% des lecteurs du Monde Magazine sont CSP++
Leader Sur son UC Source AEPM 2009-2010

Base LDP
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