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EPIQ 2007

AEPM 2007

� Plus de 6,5 millions de Français (6 517 000) lisent ou consultent au moins un 
support de la marque Le Monde chaque semaine � +12% vs 2006, soit près de 
+700 000 ind.
� La marque Le Monde conforte sa place de marque de presse leader sur les 
cibles haut de gamme avec plus d’un quart des CSP+ touchés sur une semaine 
(25,3%)

� Le Monde passe la barre des 2 millions de lecteurs LNM (2 030 000) et 
occupe désormais la 4ème place de l’univers des quotidiens nationaux et gratuits 
� +10% vs 2006
� Il est toujours le 1er quotidien des CSP+ et le seul à combiner puissance et 
affinité avec la cible

� Le Monde 2 compte 1 165 000 lecteurs LDP � +10% vs 2006
� La meilleure affinité avec les CSP+ de l’univers des hebdos d’actualité, ceux-
ci représentant près de la moitié de son audience (47,3%) 
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13.1% des Français lisent au moins l’un des supports du Monde sur 
une semaine (journal, supplément ou site internet) 
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« Brand »

6 517 000
Lecteurs Marque

(13.1%)

« QuotWeb »

6 384 000
individus

(12.8% pén.)

« Print »
5 217 000

individus
(10.5% pén.)

Source : EPIQ 2007
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Source : EPIQ 2007
Base lecture ou consultation < 8 jours

Dupliquants
31%

Exclusifs 
Monde

47%

Exclusifs 
Monde 2

2%

Exclusifs 
Monde.fr

20%
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6.5 M 
individus
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Un apport d’audience des déclinaisons 
magazine et web de +28,6% (vs quotidien seul)

Dupliquants
19%

Exclusifs 
Monde

60%

Exclusifs  
Monde.fr

21%

Exclusifs 
Monde

76%

Dupliquants
21%

Exclusifs 
Monde 2

3%

Le Monde.fr : +26% d’apport d’audience
� 47% des internautes ne lisent pas le 
quotidien

Le Monde 2 : +3% d’apport d’audience
� 12% des lecteurs du supplément ne 
lisent pas le quotidien
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Brand 2007 2007
Evol° 07 vs 

06
Evol° 07 vs 

06
2007 2007

Effectifs pén. % % 000 Apport 
déclinaisons 

%

Apport 
déclinaisons 

000

L©Equipe 7 464 15,0% -4,0% -309 28,3% 1 648
Le Monde 6 517 13,1% 12,0% 696 28,6% 1 451
20 Minutes 4 593 9,2% 11,8% 483 5,6% 244
Le Figaro 4 584 9,2% 0,0% -1 45,6% 1 436
Métro 4 508 9,1% 39,5% 1 276 1,9% 85
Le Parisien / Aujourd©hui 4 411 8,9% -2,8% -127 13,7% 532
Libération 3 050 6,1% 11,0% 303 26,2% 633
Les Echos 1 845 3,7% -7,8% -155 23,1% 346
Le Journal du Dimanche 1 567 3,2% 31,6% 376 15,4% 209
La Tribune 1 243 2,5% 0,5% 6 26,3% 259

QuotWeb 2007 2007
Evol° 07 vs 

06
Evol° 07 vs 

06
Apport site 

%
Apport site 

000
L©Equipe 6 869 13,8% -5,5% -402 18,1% 1 053
Le Monde 6 384 12,8% 11,7% 668 26,0% 1 318
20 Minutes 4 593 9,2% 11,8% 483 5,6% 244
Métro 4 508 9,1% 39,5% 1 276 1,9% 85
Le Parisien / Aujourd©hui 4 077 8,2% -4,6% -197 5,1% 198
Le Figaro 3 699 7,4% 2,0% 71 17,5% 551
Libération 3 050 6,1% 11,0% 303 26,2% 633
Les Echos 1 845 3,7% -7,8% -155 23,1% 346
Le Journal du Dimanche 1 469 3,0% 35,4% 384 8,2% 111
La Tribune 1 243 2,5% 0,5% 6 26,3% 259

Print 2007 2007
Evol° 07 vs 

06
Evol° 07 vs 

06
Apport 

suppl. %
Apport 

suppl. 000
L©Equipe 6 530 13,1% -6,7% -466 12,3% 714
Le Monde 5 217 10,5% 6,1% 298 3,0% 151
Le Parisien / Aujourd©hui 4 225 8,5% -5,5% -246 8,9% 346
Le Figaro 4 072 8,2% -3,8% -160 29,4% 924
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� + forte progression 
des marques de PQN : 
+12%, soit +700 000 
nouveaux lecteurs ou 
internautes vs 2006 
� Le Monde.fr et Le 
Monde 2, un apport de 
lecteurs et d’internautes 
supérieur à celui des 
déclinaisons du Figaro : 
+1 451 000 vs 1 436 000

� Le Monde.fr, le site 
dont l’apport d’audience 
est le plus important : + 
1,3 M d’individus, soit 
+26%

� L’indicateur Print du 
Monde, le seul à la 
hausse
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• Sur une semaine, la marque Le Monde touche plus d’un quart des 
CSP+

51,6%

50,6%

47,2%

43,9%

33,6%

33,1%

32,4%

30,3%

29,9%

Libération

Les Echos

La Tribune

Le Monde

Le Figaro

20 Minutes

L©Equipe

Parisien-Auj.

Métro

� � � � � � � � � 	 
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Affinité avec 
la cible iCSP+ ( %)

���� � �� � � �� �� �
Audience Brand <8j. sur iCSP+

(en 000 de lecteurs et % pén.)

2 860

2 415

1 573

1 540

1 518

933

1 336

1 350

587

8,2%

25,3%

21,4%

13,9%

13,6%

13,4%

11,9%

11,8%

5,2%

Le Monde

L©Equipe

Libération

Le Figaro

20 Minutes

Métro

Parisien-Auj.

Les Echos

La Tribune
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690

534

498

323

183

88

146

162

29

6,2%

31,8%

28,4%

47,8%

25,8%

24,4%

13,8%

33,1%

2,2%

Le Monde

L©Equipe

Le Figaro

Libération

Les Echos

Parisien-Auj.

La Tribune

20 Minutes

Métro

Apport déclinaisons web & suppl. sur 
iCSP+ (en 000 de lecteurs et %)
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16,9%

45,9%

-7,8%

9,7%

-4,6%

0,8%

11,1%

-7,7%

-2,7%

Evol° vs 2006
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• Metro dépasse l’Equipe et prend la seconde position derrière 20 Minutes
• Avec une progression de +10% vs 2006, Le Monde dépasse Le Parisien-

Aujourd’hui et se positionne à la 4ème place des quotidiens nationaux et gratuits

2 526

2 323

2 302

2 030

2 004

1 196

632

890

400

1,3%

5,1%

4,7%

4,6%

4,1%

4,0%

2,4%

1,8%

0,8%

PQN audience LNM 15+
(en 000 de lecteurs et % pén.)
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907

765

749

687

567

488

372

3453,1%

190

8,0%

6,8%

6,6%

6,1%

5,0%

4,3%

3,3%

1,7%

PQN audience LNM iCSP+
(en 000 de lecteurs et % pén.)

Indice d’affinité vs 15+

196

133

143

130

124

241

137

240

208

Le Monde, seul quotidien combinant puissance et affinité auprès des CSP+
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• Le Monde 2 profite de cette dynamique et gagne 10% en audience

Source : AEPM 2007

4 791

4 074

2 830

2 638

2 397

2 012

1 965

1 811

1 346

1 165

9,6%

8,2%

5,7%

5,3%

4,8%

4,0%

4,0%

3,6%

2,7%

2,3%

Paris Match

L©Equipe Magazine

Le Nouvel Observateur

Télérama

L©Express

Le Point

Le Figaro Magazine

Marianne

Courrier International

Le Monde 2
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10,7%

-2,6%

7,0%

-0,8%

18,2%

21,4%

4,1%

38,1%

15,5%

10,3%

Hebdos d’actualité
audience LDP 15+

(en 000 de lecteurs et % pén.)
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208

206

200

170

161

160

147

124

123

107

47,3%

46,9%

45,5%

38,7%

36,7%

36,4%

33,5%

28,2%

27,9%

24,4%

Le Monde 2

Télérama

Courrier Inter.

Marianne

Le Nouvel Obs.

L©Express

Le Point

Le Figaro Mag.

L©Equipe Mag.

Paris Match
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• Près de la moitié des lecteurs du Monde 2 sont des actifs CSP+
� une audience équivalente à celle du Figaro Magazine

1 238

1 167

1 137

1 039

873

701

675

612

554

551

10,9%

10,3%

10,0%

9,2%

7,7%

6,2%

6,0%

5,4%

4,9%

4,9%

Télérama

Paris Match

L©Equipe Mag.

Le Nouvel Obs.

L©Express

Marianne

Le Point

Courrier Inter.

Le Figaro Mag.

Le Monde 2 

Audience LDP Individus CSP+ 
(en 000 et % pén.)

Affinité vs ens. 15+
(En indice et %) 

Source : AEPM 2007

Base : 11 314 000 ind.
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530

414

381

261

257

224

215

207

117

114

15,6%

12,1%

11,2%

7,6%

7,5%

6,6%

6,3%

6,1%

3,4%

3,4%

Le Monde 2

Télérama

Courrier Inter.

Le Nouvel Obs.

Le Point

Marianne

L©Express

Le Figaro Mag.

Paris Match

L©Equipe Mag.
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• 16% des lecteurs du Monde 2 appartiennent à un foyer dans lequel le 
chef de famille et son conjoint sont cadres

320

216

181

164

152

151

150

137

119

119

22,0%

14,8%

12,4%

11,3%

10,4%

10,4%

10,3%

9,4%

8,2%

8,1%

Télérama

Le Nouvel Obs.

Le Monde 2

Paris Match

Le Point

L©Express

Courrier Inter.

L©Equipe Mag.

Le Figaro Mag.

Marianne

Audience LDP Foyers chef + conjoint 
Affaires/cadres (en 000 et % pén.)

Affinité vs ens. 15+
(En indice et %) 

* Chef de famille ET conjoint chef de famille 
dirigeant, cadre ou profession libérale (actifs)

Source : AEPM 2007 – base : 1 458 000 ind.


